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Von Alexander Kappen

Moosburg — Im Prinzip haben die Alt-
stadtférderer kaum Grund zur Klage.
Die Mitgliederzahl (88) ‘bleibt nahezu
konstant, die bewihrte Fihrungsmanm-
schaft um die Vorsitzende Daniela Eiden
wurde jliingst im Amt bestatigt, die neue
Homepage ist online, und die Veranstal-
tungen des Vereins im vergangenen Jahr
waren gut besucht. Wenig begeistert ist
die Vorsitzende jedoch von den bisheri-
gen Aktivititen der Moosburger Marke-
ting-Cienossenschaft (e(), bei der die Alt-
stadtforderer selbst Mitglied sind. Eiden
spricht von teilweise ,,populéren Aktio-
nen ohne Nutzen fiir die Blrger®.

Man habe die Grindung der Genossen-
schaft unterstiitzt und werde das auch
weiterhin tun, sagt Eiden. Nur hoffe sie,
dass sich einiges Andere. Dass die Genos-
senschaft sich darum bemiht, den Moos-
burger Wochenmarkt wieder atiraktiver
zu machen, begriiBen die Altstadtitrde-
rer genauso wie die Umwandlung der frii-
heren Gewerbeschau in éine ,Messe

Aktionen ohne Nutzen

Moosburgs Altstadtférderer sind vom Engagement der Marketing-Genossenschatt nicht restlos begeistert

Moosburg®. Als ,Verschwendung von
Manpower® betrachtet Eiden jedoch die
Organisation und Betreuung einer Akti-
on wie der ,,Guten Fee", eines Hilfsange-
bots fiir Kinder in kleinen, alitiglichen
Notsituationen: ,,Dies wire eine klassi-
sche Aufgabe fiir den Gewerbeverein.”
Zum Thema Bayernrundfahrt ,méchte
ich mich nicht duBern”, sagt Eiden. Das
Etappenrennen fiir Radprofis endet am
29. Mai in Moosburg. In die Organisation
der GroBveranstaltung ist auch die Ge-
nossenschaft eingebunden.

Sorge bereitet den Altstadtférderern
das Ladenleerstandsmanagement in der
Innenstadt, um das sich die Genossen-
schaft ebenfalls kiimmert. Dass es dabei
nur schleppend vorangeht, betrachtet Ei-
den als ,Anlaufschwierigkeiten". Sie sei
zuversichtlich, ', dass die Effizienz sich
verbessern wird“. Tm Juni soll dem. Ver-
nehmen nach die erste Mitgliederver-
sammlung der Marketing eG abgehalten
werden. Dabei erhoffen sich die Altstadt-
forderer so manchen Impuls fir die Zu-
kunft. Woméglich kommt auch der als

Werbemittel eingesetzte Imagefilm der
Genossenschaft zur Sprache. Dieser soll
nach Eidens Wunsch mit einem Kapitel

iiber das Kulturleben in Moosburg er- .

ginzt werden: ,Kultur und Kultirein-
richtungen sind immerhin ein maBigebli-
cher positiver Standortfaktor.”

Ladenleerstand in der
 Innenstadt ist
waeiter ein Problem

Das Thema Kultur haben sich die Alt-

stadtférderer ohnehin groff auf'die Fahne
geschrieben, es ist eine ihrer Kernkompe-
tenzen. So lockte ihr 14. Kunstwochenen-
de im Juni 2010 rund 400 Besucher an.
Die Ausstellung des Tierbildhauers
Franz Weickmann im Rahmen der Moos-
burger Festspiele sahen im Juli und Au-
gust mehr als 2000 Besucher. Als Erlolg
werten die veranstaltenden Altstadtfor-
derer auch die zweite Auflage der ,,Offe-
nen Ateliers” im Oktober. In 20 Ausstel-

Tungsraumen und Ateliers présentierten
rund 40 Kiinstler ihre Werke.

Fiir sein groBes Engagement auf den
Gebiet der Kulturférderung hekam der
Verein bereits im Mirz 2010 von Landrul
Michael Schwaiger einen mit 1500 Kuro
dotiertenn Anerkennungspreis verlichen,
Das Geld steckten die Altstadtforderer
in den Aufbau ihrer neuen Homepogc,
die Giinther Strehle und Sebastian Li-
den produzierten. Neben Veranstultunys-
terminen soll es auf der Homepage kin/-
tig auch eine Art Leserbriefsparte geben,
in der sich auch Nicht-Vereinsmitglieder
zu aktuellen Themen in der Stadt dubern
kénnen. Als erstes Diskussionsthema ist
die , Gestaltung und Nutzung des Plans”
geplant. ‘ . .

Bel der Umsetzung ihrer Ziele konnen
die Alistadtforderer in den kommenden
zwei Jahren auf ihr bewahrtes Fihrungs-
team zihlen. Neben REiden wurden bel
der Mitgliederversammlung jingst wuch
Zxweite Vorsitzende Karin Linz, Schrift-
fithrerin Thea Band und Kassier Klaus
Reichel im Amt bestatigt.
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